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       Năm học: 2020 -2021
(  Khối lượng giảng dạy trong học kỳ:  45 .Số tiết thực hành: 32.   Số tiết lý thuyết: 28 
	T.T. tuần trong HK
	Từ ngày tháng……

Đến ngày tháng….
	Số tiết lý thuyết
	Số tiết

thực hành
	TÊN CHƯƠNG, ĐỀ MỤC, NỘI DUNG GIẢNG DẠY

(Phải ghi đầy đủ, cụ thể theo đúng chương trình quy định hiện hành)

	1. 
	02/11 – 08/11/2020
	1
	2
	Chương 1: Bản chất của Marketing 

1.1. Quan điểm Marketing trong kinh doanh

1.2. Khái niệm Marketing

1.3. Vai trò của marketing trong kinh doanh và trong xã hội
Chương 2: Kế hoạch hoá chiến lược và quá trình quản trị  marketing 

2.1.Kế hoạch hoá chiến lược

	2. 
	
	0
	2
	Chương 2: Kế hoạch hoá chiến lược và quá trình quản trị  marketing 

2.2.Quá trình quản trị marketing 

	3. 
	09/11 – 15/11/2020
	1
	2
	Chương 2: Kế hoạch hoá chiến lược và quá trình quản trị  marketing 

2.2.Quá trình quản trị marketing 

	4. 
	
	0
	2
	Chương 2: Kế hoạch hoá chiến lược và quá trình quản trị  marketing 

2.3.Mối quan hệ kế hoạch hoá chiến lược và kế hoạch marketing

	5. 
	16/11 – 22/11//2020
	1
	2
	Chương 2: Kế hoạch hoá chiến lược và quá trình quản trị  marketing 

2.3.Mối quan hệ kế hoạch hoá chiến lược và kế hoạch marketing

	6. 
	
	0
	2
	Chương 3: Khách hàng của doanh nghiệp, phân đoạn thị trường và các chiến lược marketing theo thị trường mục tiêu

3.1.Thị trường tiêu dùng cá nhân và các hành vi của người tiêu dùng cá nhân

	7. 
	23/11 – 29/11/2020
	1
	2
	Chương 3: Khách hàng của doanh nghiệp, phân đoạn thị trường và các chiến lược marketing theo thị trường mục tiêu
3.2.Thị trường và hành vi mua của tổ chức 

	8. 
	
	0
	2
	Chương 3: Khách hàng của doanh nghiệp, phân đoạn thị trường và các chiến lược marketing theo thị trường mục tiêu
3.3.Phân đoạn thị trường theo các tiêu thức phù hợp

	9. 
	30/11 – 06/12/2020
	1
	2
	Chương 3: Khách hàng của doanh nghiệp, phân đoạn thị trường và các chiến lược marketing theo thị trường mục tiêu
3.4.Lựa chọn thị trường mục tiêu và định vị sản phẩm

	10. 
	
	0
	2
	Chương 3: Khách hàng của doanh nghiệp, phân đoạn thị trường và các chiến lược marketing theo thị trường mục tiêu
3.5.Quyết định chiến lược marketing nhằm khai thác các đoạn thị trường mục tiêu

	11. 
	07/12 – 12/12/2020
	1
	2
	Chương 3: Khách hàng của doanh nghiệp, phân đoạn thị trường và các chiến lược marketing theo thị trường mục tiêu
3.6.Hoạch định marketing mix

	12. 
	
	0
	2
	Chương 4: Quản trị chiến lược sản phẩm và phát triển sản phẩm mới

4.1.Các vấn đề cơ bản trong quản lý sản phẩm
4.2.Chu kỳ sống của sản phẩm

	13. 
	14/12 – 20/12/2020
	1
	2
	Chương 4: Quản trị chiến lược sản phẩm và phát triển sản phẩm mới

4.3.Kiểm tra sản phẩm
4.4.Tổ chức quản trị sản phẩm

	14. 
	
	0
	2
	Chương 4: Quản trị chiến lược sản phẩm và phát triển sản phẩm mới

4.5.Chính sách sản phẩm mới

	15. 
	21/12 – 27/12/2020
	0
	3
	Chương 4: Quản trị chiến lược sản phẩm và phát triển sản phẩm mới

4.6.Quá trình phát triển và kế hoạch hoá sản phẩm mới
Kiểm tra  1 tiết

	16. 
	
	0
	2
	Chương 4: Quản trị chiến lược sản phẩm và phát triển sản phẩm mới

4.7.Sự cần thiết của nghiên cứu sản phẩm mới

	17. 
	04/01 - 10/01/2021
	1
	2
	Chương 5: Chiến lược và chương trình định giá

5.1. Khái quát chung về giá

	18. 
	
	0
	2
	Chương 5: Chiến lược và chương trình định giá

5.2.Những yếu tố cơ bản ảnh hưởng đến quyết định giá

	19. 
	11/01 -17/01/2021
	1
	2
	Chương 5: Chiến lược và chương trình định giá

5.3.Các phương pháp định giá trong marketing 

	20. 
	
	0
	2
	Chương 5: Chiến lược và chương trình định giá

5.4.Phân biệt giá

	21. 
	18/01 – 24/01/2021
	1
	2
	Chương 5: Chiến lược và chương trình định giá

5.5.Điều chỉnh giá

	22. 
	
	0
	2
	Chương 6: Quản trị hệ thống kênh phân phối 

6.1.Khái quát về kênh phân phối

	23. 
	25/01 – 31/01/2021
	1
	2
	Chương 6: Quản trị hệ thống kênh phân phối 

6.2.Tổ chức và quản trị kênh phân phối

	24. 
	
	0
	2
	Chương 6: Quản trị hệ thống kênh phân phối 

6.2.Tổ chức và quản trị kênh phân phối

	25. 
	22/02 – 28/02/2021
	1
	2
	Chương 6: Quản trị hệ thống kênh phân phối 

6.3.Kiểm soát quá trình vận hành kênh

	26. 
	
	0
	2
	Chương 6: Quản trị hệ thống kênh phân phối 

6.3.Kiểm soát quá trình vận hành kênh

	27. 
	01/03 – 07/03/2021
	1
	2
	Chương 7: Chính sách truyền thông trong quản trị marketing 

7.1.Khái quát về truyền thông

	28. 
	
	0
	2
	Chương 7: Chính sách truyền thông trong quản trị marketing 

7.2.Tiến trình xây dựng chương trình truyền thông

	29. 
	08/03 – 14/03/2021
	0
	3
	Chương 7: Chính sách truyền thông trong quản trị marketing 

7.2.Tiến trình xây dựng chương trình truyền thông
Kiểm tra 1 tiết

	30. 
	
	0
	2
	Chương 7: Chính sách truyền thông trong quản trị marketing 

7.3.Truyền thông các sản phẩm công nghiệp

	Tổng số tiết (ca)
	13
	62
	


Ghi chú: GV soạn thành ba bản: 1 bản nộp P. TS-ĐT, 1 bản lưu tại Khoa, 1 bản GV lưu







TP. HCM, ngày ……….. tháng ……….. năm ………….

TRƯỞNG KHOA 
TRƯỞNG BỘ MÔN
GIẢNG VIÊN

