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Năm học:
 2022 –  2023
 * Khối lượng giảng dạy trong học kỳ : 45

Số ca thực hành: 30
Số tiết lý thuyết:   15

	T.tự tuần trong HK
	Từ ngày, tháng 

Đến ngày, tháng
	Số tiết

lý thuyết
	Số tiết   thực hành
	TÊN CHƯƠNG , ĐỀ MỤC , NỘI DUNG GIẢNG DẠY

( Ghi đúng tên theo chương trình đã qui định )

	1
	5/9/2022-11/9/2022
	1
	2
	Chương 1: Tổng quan về quản trị thương hiệu điện tử

Lịch sử xây dựng thương hiệu điện tử và những điều căn bản về thương hiệu điện tử.

1.2. Quy trình xây dựng thương hiệu điện tử

1.3. Concept xây dựng thương hiệu điện tử

	2
	12/9/2022-18/9/2022
	1
	2
	Chương 2: Nền tảng ý tưởng xây dựng thương hiệu

2.1. Nền tảng ý tưởng xây dựng thương hiệu là gì?

	3
	19/9/2022-25/9/2022
	1
	2
	Chương 2: Nền tảng ý tưởng xây dựng thương hiệu

2.2. Thiết lập và đánh giá điểm khác biệt hóa lựa chọn cho thương hiệu điện t

2.3. Yếu tố tiềm năng để thiết kế thương hiệu

	4
	26/9/2022-2/10/2022
	1
	2
	Chương 3: Thiết kế thương hiệu điện tử

3.1. Các bộ nhận diện thương hiệu

3.1.1. Nhận diện cốt lõi

3.1.2. Bộ nhận diện văn phòng

3.1.3. Ấn phẩm marketing

	5
	3/10/2022-9/10/2022
	1
	2
	Chương 3: Thiết kế thương hiệu điện tử

3.1.4. Nhận diện sản phẩm
3.1.5. Nhận diện tại điểm bán

3.1.6. Nhận diện trên internet

3.1.7. Nhận diện môi trường
3.1.8. Nhận diện văn phòng

	6
	10/10/2022-16/10/2022
	1
	2
	Chương 3: Thiết kế thương hiệu điện tử

3.2. Thiết kế thương hiệu

3.2.1. Thiết kế logo thương hiệu

	7
	17/10/2022-23/10/2022
	1
	2
	Chương 3: Thiết kế thương hiệu điện tử

3.2. Thiết kế thương hiệu

3.2.2. Thiết kế nhận diện thương hiệu

	8
	24/10/2022-30/10/2022
	1
	2
	Chương 3: Thiết kế thương hiệu điện tử

3.2. Thiết kế thương hiệu

3.2.2.Thiết kế nhận diện thương hiệu (tiếp theo)

	9
	31/10/2022-6/11/2022
	1
	2
	Chương 3: Thiết kế thương hiệu điện tử

3. 2. Thiết kế thương hiệu

3.2.2 Thiết kế nhận diện thương hiệu (tiếp theo)

	10
	7/11/2022-13/11/2022
	1
	2
	Chương 3: Thiết kế thương hiệu điện tử

3.2. Thiết kế thương hiệu

3.2.3. Đặt tên thương hiệu

	11
	14/11/2022-20/11/2022
	1
	2
	Chương 3: Thiết kế thương hiệu điện tử

3.2. Thiết kế thương hiệu

3.2.4. Thiết kế slogan

	12
	21/11/2022-27/11/2022
	1
	2
	Chương 3: Thiết kế thương hiệu điện tử

3.2. Thiết kế thương hiệu

3.2.5.Thiết kế sale kit

	13
	28/11/2022-4/12/2022
	1
	2
	Chương 4: Marketing thương hiệu điện tử

4.1. Xây dựng Chiến lược Marketing trong quản trị thương hiệu điện tử

	14
	5/12/2022-11/12/2022
	1
	2
	Chương 4: Marketing thương hiệu điện tử

4.2. Các hoạt động Marketing tích hợp

	15
	12/12/2022-18/12/2022
	1
	2
	Chương 4: Marketing thương hiệu điện tử

4.3. Đo lường giá trị thương hiệu điện tử

	Tổng số tiết (ca)
	15
	30
	2


Ghi chú: Giảng viên soạn thành 3 bản: 1 bản nộp P. TSĐT, 1 bản lưu tại Khoa, 1 bản GV lưu


                                                                                                                                                Tp. Hồ Chí Minh, ngày  5  tháng  9  năm  2022

TRƯỞNG KHOA  
TRƯỞNG BỘ MÔN 
GIẢNG VIÊN

                               (ký tên, ghi rõ họ tên)                                            (ký tên, ghi rõ họ tên)                                              (ký tên, ghi rõ họ tên)

Lữ Xuân Trang

