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Năm học:
 2024 –  2025
 * Khối lượng giảng dạy trong học kỳ : 31

Số ca thực hành: 13
Số tiết lý thuyết:   18

	T.tự tuần trong HK
	Từ ngày, tháng 

Đến ngày, tháng
	Số tiết

lý thuyết
	Số tiết   thực hành
	TÊN CHƯƠNG , ĐỀ MỤC , NỘI DUNG GIẢNG DẠY

( Ghi đúng tên theo chương trình đã qui định )

	1
	5/8/2024 - 11/8/2024
	2
	3
	Bài 1: Tổng quan về Thương mại điện tử

1.1. Khái niệm và đặc trưng của E-commerce

1.2. Sự khác biệt của Thương mại điện tử và thương mại truyền thống

1.3. Lợi ích và tác động của thương mại điện tử

1.4. Các điều kiện phát triển thương mại điện tử

1.5. Các mô hình thương mại điện tử

1.6. Cơ sở hạ tầng kinh tế xã hội của E-commerce

1.7. Cơ sở hạ tầng pháp lý trong thương mại điện tử

1.8. Bài tập 

	2
	12/8/2024- 18/8/2024
	2
	3
	Bài 2: Thiết kế bộ thương hiệu điện tử

2.1. Bộ nhận diện thương hiệu điện tử

2.1.1. Mục đích của hệ thống nhận diện thương hiệu điện tử

2.1.2. Các chức năng của hệ thống nhận diện thương hiệu điện tử

2.1.3. Cấu trúc hệ thống nhận diện thương hiệu điện tử

2.2. Thiết kế bộ nhận diện thương hiệu điện tử

2.2.1. Bộ nhận diện thương hiệu cốt lõi

	3
	19/8/2024 - 25/8/2024
	2
	3
	Bài 2: Thiết kế bộ thương hiệu điện tử

2.2.2. Bộ nhận diện thương hiệu văn phòng

2.2.3. Bộ nhận diện thương hiệu ngoài trời

2.2.4. Bộ nhận diện thương hiệu Marketing

2.2.4. Bộ nhận diện thương hiệu quà tặng

2.3. Thực hành 









2.4.  Kiểm tra.

	4
	26/8/2024 - 1/9/2024
	
	3
	Bài 3: Sàn thương mại điện tử

3.1.  Khái niệm và vai trò của sàn giao dịch TMĐT 
3.2. Các đặc trưng cơ bản của sàn giao dịch TMĐT
3.3. Phân loại sàn giao dịch TMĐT
3.4. Lợi ích kinh doanh qua sàn giao dịch TMĐT
3.5. Các phương thức giao dịch tại sàn giao dịchTMĐT
3.6. Thực hành

	
	
	2
	
	Bài 4: Giải pháp Marketing thương mại điện tử

4.1. Khái niệm

4.2. Các hình thức phát triển

4.3. Những hoạt động marketing điện tử phổ biến

4.4. Điều kiện áp dụng

4.5. E- Marketing trong doanh nghiệp

4.5.1. Nghiên cứu thị trường

4.5.2. Phân đoạn thị trường

4.5.3. Chiến lược marketing điện tử hỗn hợp

	5
	2/9/2024-8/9/2024
	1
	4
	Bài 4: Giải pháp Marketing thương mại điện tử

4.6. Một số công cụ nhận diện thương hiệu điện tử

4.6.1. Banner Ads

4.6.2. Pop - up

4.6.3. SEO/ SEM

4.6.4. Affiliate Marketing

4.6.5. Partnership

4.6.6. Email marketing

4.6.7. Viral marketing

4.7. Thực hành









4.8. Kiểm tra.

	6
	9/9/2024 -15/9/2024
	4
	2
	Bài 5: Giải pháp hệ thống thanh toán điện tử

5.1. Tổng quan về thanh toán điện tử

5.2. Các công cụ thanh toán điện tử

5.3. Ôn tập kết thúc môn


	Tổng số tiết (ca)
	Tổng số tiết (ca)
	13
	18
	


Ghi chú: Giảng viên soạn thành 3 bản: 1 bản nộp P. TSĐT, 1 bản lưu tại Khoa, 1 bản GV lưu


                                                                                                                                                Tp. Hồ Chí Minh, ngày  5  tháng  8  năm  2024

TRƯỞNG KHOA  
TRƯỞNG BỘ MÔN 
GIẢNG VIÊN

                               (ký tên, ghi rõ họ tên)                                            (ký tên, ghi rõ họ tên)                                              (ký tên, ghi rõ họ tên)

Lữ Xuân Trang
