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                      Năm học: 2025 – 2026
(  Khối lượng giảng dạy trong học kỳ:

Số tiết thực hành:  0  tiết
Số tiết lý thuyết:  30  tiết 

	T.T. tuần trong HK
	Từ ngày tháng……

Đến ngày tháng….
	Số tiết lý thuyết
	Số tiết

thực hành
	TÊN CHƯƠNG, ĐỀ MỤC, NỘI DUNG GIẢNG DẠY

(Phải ghi đầy đủ, cụ thể theo đúng chương trình quy định hiện hành)

	01
	12/01/2026-17/01/2026
	3
	
	Chương 1: Tổng quan môn học marketing hàng may mặc

2.1. Khái niệm

2.2. Mục tiêu

2.3. Chức năng

2.4. Marketing – Mix

2.5. Phân loại

	02
	19/01/2026-24/01/2026
	3
	
	Chương 2: Môi trường marketing may mặc

2.1. Tổng quan về môi trường marketing may mặc

2.2. Các thành phần của môi trường marketing may mặc

	03
	26/01/2026-31/01/2026
	3
	
	Chương 3: Hành vi khách hàng

2.1. Hành vi mua hàng của người tiêu dùng

2.2. Hành vi mua hàng của tổ chức

	04
	02/02/2026-07/02/2026
	3
	
	Chương 4: Phân khúc thị trường

2.1. Khái niệm

2.2. Tiêu thức phân khúc

2.3. Các bước phân khúc thị trường

	05
	02/03/2026-07/03/2026
	1

2
	
	Kiểm tra

Chương 5: Chiến lược sản phẩm

2.1. Định nghĩa sản phẩm theo quan điểm marketing

2.2. Phân loại sản phẩm

2.3. Đặc tính sản phẩm

	060
	09/03/2026-14/03/2026
	1

2
	
	Chương 5: Chiến lược sản phẩm(tt)

2.4. Chiến lược sản phẩm

Chương 6: Chiến lược phân phối sản phẩm thời trang

2.1. Khái niệm

2.2. Cấu trúc kênh phân phối

	07
	16/03/2026-21/03/2026
	1

2
	
	Chương 6: Chiến lược phân phối sản phẩm thời trang(tt)

2.3. Chiến lược phân phối
Chương 7: Chiến lược truyền thông sản phẩm thời trang

2.1. Khái niệm

2.2. Yếu tố ảnh hưởng đến chiến lược xúc tiến

	08
	23/03/2026-28/03/2026
	3
	
	Chương 7: Chiến lược truyền thông sản phẩm thời trang(tt)

2.3. Các công cụ cho chiến lược xúc tiến


	09
	30/03/2026-04/04/2026
	3
	
	Chương 7: Chiến lược truyền thông sản phẩm thời trang(tt)

2.3. Các công cụ cho chiến lược xúc tiến


	10
	06/04/2026-11/04/2026
	3
	
	Chương 7: Chiến lược truyền thông sản phẩm thời trang(tt)

2.3. Các công cụ cho chiến lược xúc tiến
Kiểm tra






                                    Ngày…. tháng… năm  2026.    
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